CpP , ()
Fuitelbvand

Propagacia osobnej znacky na Instagrame
Budujte si jadro sledovatelskej zakladne cez organické spdsoby (bez
zaplatenia) prilakania toku ludi a networkingu (na offline podujati
poviete, Ze v linku v profile (bio), kde mate web, si mézZu stiahnut
darcek vymenou za email). Viete vyuzivat pribuzné témy a hostovat v
blogoch usadlejsich profesionalov na Instagrame.

1. Piste kluCové slova pre vyhladavanie v Casti profilu ,meno-
naming®, napr. Klinicky logopéd Bratislava. Vase uzivatelské meno
moze byt v tvare meno a priezvisko napr. jana_huttova.

2. Putava profilova fotka s usmevom a oénym kontaktom do
kamery.

3. Komentovanie pod postami na Instagrame v blogoch s va¢sim
publikom, ako je Vase.

4. Interakcie v spoloenstve osobnych znaciek- interview a
hostovanie.

5. Spoloéné aktivity-LIVE vysielania, nahravka v podcaste, podelenie
sa informaciami cez ¢lanky ¢i sutaze.

6. SFS-shout out for shout out- barterové odpromovanie
profesionala u Vas na Instagrame (stories/feed) a ocakavanie
odpromovania reciprocne.

7. Organizacia vyziev-Stafetové challenge s inymi odbornikmi.
Urobte vyzvu s unikatnym hashtagom s kolegami z brandze a par-
sekundové zabery zostrihajte s hudbou cez appku inshot do
Stafetovej vyzvy. Prelievate si tak vzajomné publikum a oznacujte sa
navzajom.

8. Platena reklama a propagacia od influencera.
9. Darovacky/sutaze

10. Odporucanie odborného portalu.

Kto je osobna znacka



https://vimeo.com/390158712/26c62117f7
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Osobna znacka v sebe integruje marketing, PR, elementy predaja, networking,
psycholdgiu, styl, vyzor atd.
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Osobna znacka je marketingovy nastroj, ktory integrujete vedome do svojej
marketingovej stratégie. Vdaka tomuto nastroju si rezervujete osobité miesto
na trhu a odstrojite sa od konkurencie.

Predstavujte si, ako navliekate perly na snurku pri tvorbe perlového
nahrdelniku. Perly navliekate po jednej a kotvite uzlikom, aby sa hehybali. Ich
kvalita odraza kvalitu zvladnutia jednotlivych nastrojov. Samotné perly su
metaforou nastrojov marketingu, ako napr. webka, cielena reklama,
konferencie, odborné vystupy, katalogy, socialne siete, atd".

Nit s uzlikmi je stratégia, ktoru si vybudujete aj vdaka tomuto online
sprievodcovi.

Jednotlivé usporiadanie peral nie je nahodné, je to vysoko individualizovana
taktika. Vznik nahrdelniku ma svoju postupnost, nie je to chaoticky proces
upchavania dier.

Hodnota nahrdelniku je tym vyssia, ¢im je kvalitnejsi material, preciznejsie
prevedenie a trefnejsi marketing.

Hodnota nahrdelniku je vzdy vyssia, ako je cena jednotlivych
peral/komponentov.

Nahrdelnik je osobna znacka.

Osobna znacka je starostlivo vytvoreny avatar (medialna prezentacia), ktora sa
vyuziva ako nastroj pre vyssie zarobky, zaruku kvality ¢i erudicie alebo
spoloc¢enskej akceptacie. Budovanie osobnej znacky vyrazne prevysuje
moznosti komunikac¢ného kanalu Instagram, avsak prave Instagram posluzi
ako skvela trampolina pri odraze osobnosti stojacej za kvalitou, odbornostou a
hodnotami do online sveta.



Trznica je miestom koncentracie a pévodnej prezentacie marketingu
(market-trh). Pri vstupe na trznicu ma svoj stolik babka Blazkova a predava
bryndzu. Rovnaku bryndzu- kvalitou, procesom vyroby, vénou, konzistenciou,
farebnostou, sviezostou predava aj teta Ferickova.

Pozor, otazka: u koho nakupite bryndzu?

Odpovedi je viac, ale zoberme si, ze nakupite tam, kde je zastup ludi a kde ste
mali minule dobru skldsenost. VAc¢si zastup je u babky Blazkovej a pri
obsluhovani mate Cas a priestor ju pozorovat- vonu, ruky, starostlivé ukladanie
bryndze do sklenenych flastiCiek. Teta Ferickova hema pri stole nikoho a preto
kric¢i ,ochutnajte, dnes je zlava XYZ a mam vsetko nabalené®.

VsSimnete si ju, ale ostanete v rade, lebo babka Blazkova na Vas pozrie a
prehodi ,ako sa ti minule podarili bryndzaky, dcérenka?”. PIna prekvapenia, ze
si ma vSimla a eSte si aj pamata spomedzi stovak ludi, ostavam v rade a
ignorujem ziapajuicu tetu (reklama je od lat. slova clamare kri¢at). Pri ndkupe
mi babka Blazkova pribali pagacik s receptom na jeho pripravu a navnadi, ze
nabuduice bude mat aj mlie¢ko-ovcie aj so syrom, Ze ovce jej deda teraz maju
,sezonu*“ a pre moje deti to budu najlepsie ranajky.

Mame to tu- babka Blazkova sa stala mojim love personal brand. Ak sa na
tuto nespochybnitelnu konkurenénu vyhodu pozriete z marketingového
hladiska, chcem, aby ste sa stali babkou Blazkovou vo svojom obore.
Komunikujte, personalizujte, vSetko si pamatajte, kvalita je viac a viac, ovela
viac ako kvantita.

Babka a teta pracuju obe na rovnako frekventovanom mieste- traffic (tok ludi,
z ktorych je urcité percento potencialnych zakaznikov). Napriek tomu, ze
babkin produkt nie je unikatny, babka vynika schopnostou udrzat a navratit
klienta, ktory jej

prinasa peniaze a dalsich klientov. Jej servis-sluzba je unikatna. Jej reklamou
je zastup ludi a odporucenie, nepotrebuje oslovovat studeny tok hlasnym
vykrikovanim ani zlavou. Jej osoba vyvolava déveru a z o€i vyzaruje dobro a
prajnost.

Alchymia nakupu, upsellu (zvysenia trzby doplnkovym tovarom) a navratu,
spociva v tom, Ze si primarne nekupujem bryndzu. Kupujem si eméciu od
babky cez doveru a jej energiu. Chcem podporit jej pracu a najst ju tu aj o
tyzden!
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Zhrnutie:

Babka- to ste Vy, osobna znacka

Trznica- trh s marketingom

Bryndza- produkt

Teta- konkurencia

Stol pri vstupe do trZznice - umiestnenie/placement
Personalizacia- positioning

Pagacik- upsell

Ovcie mlieko- trigger a offer pre navrat klienta

Predaj, referencia a opatovny navrat kupujuceho nabuduce.
V jedinej osobe babky sa zlieva produkcia, distribucia, logistika, marketing,
riadenie, predaj, komunikacia, naskladnenie atd.

Ona - ste Vy.

Brand- ste Vy, emocia z Vas.

Brand je pridana hodnota/marza, ktoru zdkaznik plati vedome a ochotne za
poskytovanu emoéciu.

Vsetko, ¢o sa deje medzi Vami a zakaznikom, je vymena emoécie za
peniaze/transakciu.

Ak sa ozval Vas skepticizmis a hovori ,to si americké praktiky, to sa tu na
Slovensku neda...ja predsa nie som Gucci ani Nike, resp. som stomatoldég...resp.
dodavame klimy, to je iny vesmir, tu osobna znacka nezavazi‘, mam pre Vas
zlu spravu: ak robite biznis v dnesnej neistej dobe, musite sa stat osobnou
znackou a budete na nej musiet pracovat rovnako intenzivne ako na
vlastnom promo (selfpromo). Majitel biznisu sa musi stat nositelom znacky a
komunikacie, tuto funkciu neviete delegovat.

Staci Vam zdravy sedliacky rozum vynasobeny drivom (energiou),
pripravenostou hybat sa vpred plus odvahou a implementaciou tipov a tloh v
tomto kurze.

Stanete sa sam sebe marketoldgom a kouc¢om, ktory vykrese osobnu znacku
priamo teraz. Berte svoju osobnu znacku ako manzela/manzelku v
laskyplnom zvazku, intimne vztahy predsa nebudete delegovat, ale
upratovanie domacnosti ano.



Positioning-Audit aktualnych zdrojov (pisanie 20 min.)

Odpovedajte pravdivo na tieto otazky, ktoré pomozu vyclenit Vase specifické
miesto na trhu (positioning).

1. O Com pisSete, hovorite, prednasate? Napiste jednou vetou:

2. Aké 3-5 udajov z Vasho zivotopisu by mali ludia o Vas vediet? Na ¢o ste
hrdi?

3. Co najdélezitejsie v Zivote ste dosiahli?

4. Aké su Vase zivotné hodnoty?

5. AKky dojem vyvolavate u ludi, s ktorymi komunikujete?

6. PacisaVam znenie Vasho mena a priezviska ako osobnej znacky?

7. Kto z verejnych osobnosti vyvolava vo Vas nadsenie? Preco?

8. S akymi followermi/ludmi by ste chceli komunikovat?

9. Pre koho ste zaujimavy?

10. Aké je Vase krédo alebo zivotné poslanie?

11. Kto su Vasi hlavni konkurenti?

12. O ¢om by ste nikdy nechceli verejne hovorit?

13. Aké zdroje na propagaciu mate- peniaze, Cas, kontakty, iné...

14. Kto je vo Vasej oblasti ,lidrom* ¢i mienkotvorcom? Planujete spolupracu?
15. Ako hodnotite prezentac¢né zrué¢nosti a schopnost suvisle hovorit v LIVE na
socialnej sieti?

16. Ako hodnotite zmysel pre humor?

17. Dokazete sa vyjadrovat jednoducho a déstojne?

18. Viete odprezentovat sam seba do 30 sekund?

19. O ¢om viete pisat na pravidelnej baze s nadSenim?

20. S akymi expertmi z inych oblasti viete spolupracovat?

21. Mate oficialne regalie, diplomy, ocenenia, certifikaty a dékazy odbornosti?
22. Mate alebo planujete publikaciu knihy?

23. Mate produkt, ktory vd'aka osobnej znac¢ke budete predavat?

24, Mate spracované produkty podla ceny, dopytu, miesta predaja?

25. Aké ¢innosti vyzbierali najlepsi feedback za posledny polrok?

26. Mate k dispozicii predmety (oblecenie, doplnky, techniku), ktoré
zodpovedaju

positioningu a medialnemu avatarovi?

27. Cim ste zapamatatelni?



Tami, okt va gaslamic sypracovansy llshsy o4, bobley v Maﬂame,




Zaobalte sa predajne

Odporiucam profesionalne fotky, kratky popis (BIO) vliozit do
medialnych platforiem ako Linkedln, Facebook, Pinterest, TikTok a ak
mate videoobsah, aj na YouTube. Vyhodou je, Ze vo vyhladavani na
Google sa prave vase meno v spojitosti s oblastou

prezentacie objavi na poprednych miestach vdaka profilom na
socialnych sietach.

Je to bod kontaktu v online, ktory by ste mali vyuzit, aj keby ste
aktivne nepridavali obsah na kazdu socialnu siet.

Drzte sa tohto vzorca popisu, ktory si date do profilu na socialne;j sieti:
J- jednoducho *
P- prekvapivo
U- uzitoéne

Potrebujete si pripravit:

-Profi fotky (kontaktujte fotografa)
- Zalozit si profily na socidlnych
sietach (samostatne) ¥ “
- Aktualizovat kontaktné udaje (Tel. ¢islo, WhatsApp. Emall)

- Dohodnlit si stretnutie s webdizajnérom pre tvorbu webu (¢o nie je
podmienkou, len zauzivanou pristavacou platformou, ktoru
potrebujete na zbieranie databazy kontaktov na potencialnych
klientov)

- Brandbook so zadefinovanim parametrov prvkov, loga a detailov
priznacnych pre Vasu osobnu znacku (dizajnér)



https://vimeo.com/390171023/6d468740e5

Planovanie obsahu cez FB creator studio
Obsah si pre Instagram a Facebook moézete zadarmo planovat

dopredu (okrem stories) a naplanovat na publikovanie v budulicnosti
cez Creator studio

https://business.facebook.com/creatorstudio

Pozrite si tutorial

TOP APPKY PRE INSTAGRAM CHECKLIST



https://vimeo.com/494118904/427fb1db31
https://drive.google.com/file/d/1eOLCMbuL8b5BoruA4BNu3WK1mDRXa_5D/view?usp=sharing

Bl adleadl

3D kreativa s www.breakoutclips.com

Ako si pripravit oko putajuci 3D vizual pre post/reklamu cez platenu
sluzbu Breakoutclips.com
Pozor! Pri tvorbe videa pre reklamny ucel je potrebné posunut slider

do strany Ads (reklama), ktora ma tympadom aj hudbu aj grafiku bez
autorskych prav.



https://youtu.be/FJQju4jC8l8
https://breakoutclips.com/
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Rychle nastavenie reklamy cez Facebook

biznis stranku
AUTOMATIZOVANE REKLAMY
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Ako si nastavit automaticku reklamu do 2 min.- videonavod



https://youtu.be/ZcN3kDTOSDA
https://business.facebook.com/adsmanager/manage/campaigns?act=10155998264096655&business_id=268578430212281
https://youtu.be/nfsNjm1EE1w

Mam vas rada a dakujem za doveru a
spolupracu

Majte aj vy radi vaSich klientov a starajte sa
o nich vdaka know-how od
@instaranajky

TAMI.www.tamaragoncarova.sk


http://www.tamaragoncarova.sk/

